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di PASQUALE RAICALDO

mio viaggio a Napoli, vero e

proprio fenomeno social. E c’¢
Andrea Moccia, partenopeo doc, tra
i primi a credere nella divulgazione
scientifica sui social, rigorosamente
in pillole. A meta tra ’atlante e ’'ana-
lisi, I'originale manuale che le voci
del “Giornale Radio Rai” Daniele
Morgera, origini ischitane, ed Ema-
nuela Ronzitti, € un saggio che pro-
va, riuscendoci, a fare una cosa piut-
tosto difficile; raccontare il mondo
degli influencer senza indulgere né
alla celebrazione entusiasta né alla
condanna moralista da bar sport di-
gitale. E in fondo questo, oggi, & gia
di per sé quasirivoluzionario. Si par-
te da un interrogativo semplice - per-
ché gli influencer contano cosi tan-
to? - per toccare questioni molto piit
profonde: il bisogno di appartenen-
za, la costruzione dell’identita onli-
ne, il desiderio di visibilita, la trasfor-
mazione della pubblicita in relazio-
ne emotiva. E dunque gli autori en-
trano dentro il meccanismo socialri-
spondendo ad alcune delle doman-
de pit diffuse (chi sono? perché li se-
guiamo? quanto guadagnano?), lon-
tani da posizioni giudicanti e senza
cedere al fascino luccicante del fe-
nomeno. Insomma: guardano, osser-
vano, smontano. E soprattutto spie-
gano. Con un linguaggio accessibi-
le, rapido, molto contemporaneo,
proponendo anche dialoghi e inter-
viste. Non c’¢I’aria da pamphlet apo-
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calittico sul declino della societa, né
quella damanuale di marketing ma-
scherato da saggio culturale. C’é
piuttosto un’inchiesta narrativa che
alterna e intreccia dati, esempi, sto-
rie eriflessioni. E dunqueil libro fun-
ziona soprattutto nel mostrare
quanto il mestiere dell'influencer
sia fatalmente diventato una verain-
dustria: contratti, strategie, algorit-
mi, gestione dell’immagine, crisire-
putazionali, sponsorizzazioni. In
fondo, come abbiamo scoperto con
il caso-Ferragni, dietro la spontanei-
ta ostentata dei social emerge una
macchina spesso costruita a tavoli-
no. Quanto basta per smontare I'illu-
sione dell’autenticita permanente?
Non sempre. Nel blob indistinto dei
social, ci sono anche figure “vere”.
Marginali? Forse. Negli altri casil'in-
fluencer non vende soltanto prodot-
ti, ma anche la sensazione stessa di
intimita. Quanto alle responsabilita,
gli autori non trasformano gli in-
fluencer in mostri manipolatori, ma
neanche li assolvono completamen-
te. L’influenza cui si fa riferimento
nel titolo é diventata cosi una forma
di potere culturale enorme, spesso
esercitata senzareali strumenti criti-
ci né da chi comunica né da chi se-
gue. E questa ambiguita attraversa
tutto il libro come una corrente sot-
terranea un pizzico inquietante.
“L’influenza degli influencer” &, co-
si, un saggio attuale e intelligente,
in grado di fotografare un fenome-
no che non riguarda pit1 soltantoi so-
cial, mailnostro stesso modo di desi-
derare, consumare e perfino esiste-
renello spazio pubblico.
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